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Опис навчальної дисципліни 
Освітня компонента «Геобрендинг» є вибірковою освітньою 

компонентою навчального плану, яка сприяє ознайомленню здобувачів вищої 

освіти з сутністю і специфікою геобрендингу як сучасної соціально-
комунікаційної технології у контексті розвитку й просування територій, 

адміністративно-територіальних одиниць у сучасному й історичному вимірах. 
Передумови вивчення освітньої компоненти: «Основи зв'язків з 

громадськістю та реклами».  

Тематичний план освітньої компоненти 
 

РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИЧНІ ОСНОВИ ГЕОБРЕНДИНГУ 

1.1. Соціально-просторові характеристики території як об’єкта просування 

1.2. Діахронічний аспект геобрендингу в контексті інноваційного розвитку 
територій 

1.3. Теоретичні підходи до визначення геобрендингу 
1.4. Геобрендинг як комплекс соціально-комунікаційних технологій 
 

РОЗДІЛ 2. ФОРМУВАННЯ ГЕОБРЕНДИНГОВОЇ СТРАТЕГІЇ ІННОВАЦІЙНОГО 

РОЗВИТКУ УКРАЇНСЬКИХ РЕГІОНІВ 

2.1.Український формат геобрендингової діяльності 
2.2.Геобрендингова складова у стратегіях розвитку українських територій 

2.3. Засади формування геобрендингової стратегії інноваційного розвитку 
регіону 

Київський національний університет 
культури і мистецтв 



2.4.Комунікаційні інструменти геобрендингу 
2.5.Інституалізація геобрендингу в Україні 

 
Технічне і програмне забезпечення 

Ноутбук або персональний комп’ютер, мобільний пристрій (телефон, 
планшет) з підключенням до Інтернет для: комунікації та опитувань, виконання 
домашніх завдань, виконання завдань самостійної роботи; проходження 

тестування (поточний, рубіжний, підсумковий контроль). 
Програмне забезпечення для роботи з освітнім контентом компоненти та 

виконання передбачених видів освітньої діяльності: стандартні офісні програми 
(Word, Excel, PowerPoint). 

 
 

Рекомендовані джерела інформації 
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Соціальні комунікації. Запоріжжя, 2018. №2 (34). С. 92–98. 

6. Воронова В. В. Соціально-комунікаційний аспект геобрендингу. Держава 
та регіони. Серія: Соціальні комунікації. Запоріжжя, 2018. № 3 (35). С. 3–8. 

7. Воронова В. В. Соціальнокомунікаційний аспект геобрендингу: узагальнення 

наукових підходів. Key Issues of Education and Sciences: Development 
Prospects for Ukraine and Poland: International Multidisciplinary Conference, 

StalowaWola, Republic of Poland, 20–21 July 2018. Volume 3. 2018. Р. 164–166. 
8. Воронова В. В. Соціокультурна та регіональна ідентичність як фактор 
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: Міленіум, 2017. Вип.6 (21). С. 300.  
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168–175. 

10. Воронова В. В. Технології трансформацій та політичного брендингу як 
сучасний інструмент лідерства. Evropskypoliticky a pravnidiskurz 



(Європейський політико-правовий дискурс). Київ : BerostavDruzstvo, 2017. Т. 
4. Вип. 6. С.134–140.  
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берез. 2019 р., с. 128–135. 
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Основна література 
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Допоміжна література 

1. Баюра Д. О., Буян О. А. Концептуальні засади механізму формування 

корпоративної соціальної відповідальності в Україні. Актуальні проблеми 
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5. Іваницька, С. Б. Впровадження європейських методик тайм - менеджменту в 
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Інформаційні ресурси в Інтернеті 

1. Григорчук Т. В. Брендинг: навч. посіб. для дистанц. навчання. URL : 
https://sites.google.com/site/brendingsoccult/branding_in_business_activities/  
(дата звернення: 20.09.2022). 

2. Дослідження сприйняття України. Бренд «Україна». (позиціонування 
української держави за кордоном). URL : 

https://adastra.org.ua/blog/nacionalnij-brend-ukrayini-kriz-prizmu-sprijnyattya-
derzhavi-za-kordonom/ (дата звернення: 20.09.2022). 

3. Європейська асоціація українців. URL: http://www.ukrassociation.eu/  (дата 
звернення: 20.09.2022). 

4. Інтернет-ресурс про PR в Україні та світі для експертів у сфері бізнесу й 
комунікацій. URL : http://propr.com.ua/  (дата звернення: 20.09.2022). 

5. Центр гуманітарних технологій. Офіційний сайт. URL : http://gtmarket/ (дата 
звернення: 20.09. 2022). 

 

Політика вивчення освітньої компоненти 
Освітня компонента «Геобрендинг» передбачає роботу в колективі. 

Середовище в аудиторії є дружнім, творчим, відкритим до конструктивної 
критики. 

Відвідування занять є обов’язковим компонентом оцінювання, за яке 

нараховуються бали. За об’єктивних причин (наприклад, хвороба, міжнародне 
стажування) навчання може відбуватись в дистанційному (онлайн) режимі за 

погодженням із керівником курсу, з презентуванням виконаних завдань під час 
консультації викладача. 

Усі завдання, передбачені програмою, мають бути виконані у 
встановлений термін. 

https://sites.google.com/site/brendingsoccult/branding_in_business_activities/
https://adastra.org.ua/blog/nacionalnij-brend-ukrayini-kriz-prizmu-sprijnyattya-derzhavi-za-kordonom/
https://adastra.org.ua/blog/nacionalnij-brend-ukrayini-kriz-prizmu-sprijnyattya-derzhavi-za-kordonom/
http://www.ukrassociation.eu/
http://propr.com.ua/
http://gtmarket/


Ліквідація заборгованості відбувається протягом 1 тижня після 
встановленого терміну. Завдання, які не виконані у встановлений термін, 

оцінюються викладачем в межах 50% звичайної оцінки. 
Під час роботи над завданнями не допустимо порушення академічної 

доброчесності: при використанні Інтернет ресурсів та інших джерел інформації 
здобувач освіти повинен вказати джерело, використане під час виконання 
завдання.  

Усі письмові роботи перевіряються на наявність плагіату і допускаються 
до захисту із коректними текстовими запозиченнями не більше 30%. 

У разі виявлення факту плагіату здобувач вищої освіти  отримує за 
завдання 0 балів і повинен повторно виконати завдання. 

Списування під час контрольних робіт та екзаменів заборонені (в т.ч. із 
використанням мобільних пристроїв). Мобільні пристрої дозволяється 

використовувати лише під час онлайн тестування. 
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